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Metodologie

Tipul esantionului: probabilist, bistadial, cu stratificare in primul stadiu, in functie de tipul
localitatii de resedinta si de aria culturala, reprezentativ la nivel national.

Volum: 1.104 persoane de 18 ani si peste. Marja maxima de eroare admisa e de +/- 3,0%.
Selectia persoanelor: din listele electorale.

Numarul de localitati incluse in esantion: 98 (inclusiv cele 6 sectoare ale municipiului
Bucuresti).

Numarul de sectii de votare incluse in esantion: 191.
Chestionarele au fost aplicate “face-to-face”, la domiciliul subiectilor, in luna aprilie 2007.

Esantionul a fost validat conform datelor INSSE si Recensamantului populatiei si al locuintelor,
2002.
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IDENTITATE ROMANEASCA / IDENTITATE EUROPEANA
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Cat de mandru va simtiti in calitate de
roman?

Nu prea/deloc
Oarecum mdndru mandru
16% 7%

Dar in calitate de cetatean al Uniunii
Europene?

Nu prea/deloc
mdndru
13%

Oarecum mandru
26%

Foarte mandrt
16%

Mandru
43%

Sentimentul national este mai puternic decat sentimentul european, iar a fi roman este
pentru cei mai multi un motiv de mandrie. 76% dintre romani sunt mandri sau foarte
mandri de nationalitatea lor, mai multi chiar decat cei 59% care sunt mandri sau foarte
mandri de faptul ca sunt cetateni ai Uniunii Europene.
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Dupa parerea Dvs. care sunt cele mai importante lucruri pentru ca cineva sa
poata fi considerat european?

sa fie nascut intr-o tara europeana

sa respecte institutiile si legile
europene

sa se simta european

sa vorbeasca o limba europeana

sa respecte steagulsi imnul UE

sa locuiasca intr-o tara europeana

sa fie crestin

sa aiba cetatenia unui stat din UE

sa simta ca apartine culturii europene

% calculate raportat la intreg esantionul,
prin cumularea a doua mentiuni

35%

21%

11%

6%

29%

13%

17%

12%

46%

Romanii cred ca principalii
indicatori ai identitatii europene
provin mai degraba din surse de
ordin formal, obiectiv, precum
respectul fata de legile si normele
europene, apartenenta nativa sau
rezidentiala la spatiul european,
decat din surse de natura
culturala, subiectiva, cum ar fi
sentimentul european si de
apartenenta la cultura europeana,
religia sau respectul fata de
insemnele Uniunii Europene.
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Le pasa de altii
Uniti

Prietenosi
Toleranti
Generosi

Oameni de echipa
Pasnici

Calzi, afectuosi
Democrati
Politicosi

Au incredere in sine
Parere buna degpre
Inteligenti
Competenti

Activi

Potriviti ca lideri
Indrazneti
Independenti
Modesti

Relaxati

Vorbareti

Morali

Cinstiti

Muncitori
Ordonati
Disciplinati
Realisti

Rigurosi

Moderni

Nu le pasa de altii
Dezbinati
Neprietenosi
Intoleranti

Zgarciti
Individualisti
Agresivi

Reci, distanti
Autoritari
Nepoliticogi

Nyy@u incredere in
Pajere proasta despre
Lipsiti de inteligenta
Incompetenti
Inactivi, pasivi
Potriviti ca executanti
Timizi

Dependenti
Increzuti

Incordati

Rezervati

Imorali

Necinstiti

Lenesi

Dezordonati
Nedisciplinati
Visatori

Superficiali
Traditionalisti

Cum ati aprecia ca sunt cei mai multi dintre
romani pe o scala de la 1 la 7 unde 1 inseamna...
iar 7 inseamna...?

Cum se percep romanii pe ei insisi? Tn
general aprecierile se situeaza in zona
mediana, intre perechile de atribute
testate, cu o usoara inclinatie spre
atributul considerat pozitiv, dar se
constata o mai buna nuantare in
privinta unor atribute precum cele de
relationare (prietenosi, calzi-afectuosi,
vorbareti, indrazneti), de abilitati
cognitive (inteligenti, competenti) sau
fizice (activi, muncitori). Totusi, in
privinta atributelor de modernitate sau
a celor de stare de spirit, romanii se
auto-plaseaza aproape la mijlocul
distantei dintre “traditionalisti i
moderni” si “relaxati si incordati”.
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Le pasa de altii
Uniti

Prietenosi
Toleranti

Generosi

Oameni de echipa
Pasnici

Calzi, afectuosi
Democrati
Politicosi

Au incredere in sine
Parere buna degpre

Inteligenti
Competenti
Activi
Potriviti ca lideri
Indrazneti
Independenti
Modesti
Relaxati
Vorbareti
Morali
Cinstiti
Muncitori
Ordonati
Disciplinati
Realisti
Rigurosi
Moderni

Nu le pasa de altii
Dezbinati
Neprietenosi
Intoleranti

Zgarciti
Individualisti
Agresivi

Reci, distanti
Autoritari
Nepoliticosi

N{au incredere in
Parere proasta despre
Lipsiti de inteligenta
Incompetenti
Inactivi, pasivi
Potriviti ca executanti
Timizi

Dependenti
Increzuti

Incordati

Rezervati

Imorali

Necinstiti

Lenesi

Dezordonati
Nedisciplinati
Visatori

Superficiali
Traditionalisti

Cum ati aprecia ca sunt cei mai multi dintre
europeni pe o scala de la 1 la 7 unde 1
inseamna... iar 7 inseamna...?

Portretul europeanului tipic se
sprijina in principal pe elemente de
imagine de sine (are increde in
sine, are o parere buna de sine),
dar si pe abilitati cognitive
(inteligenti, competenti) sau de
eficienta (ordonati, disciplinati,
rigurosi) sau pe atribute de
modernitate (moderni,
independenti). in privinta
generozitatii sau a afectivitatii,
precum si a modestiei, romanii au
pareri  impartite in  privinta
europenilor, plasandu-i in zona
mediana.
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IDENTIFICAREA ATRIBUTELOR DE PERCEPTIE Sl
EVALUARE DE IMAGINE A ROMANIEI S| ROMANILOR -
PUNCTE TARI SI PUNCTE SLABE ALE IMAGINII DE TARA
A ROMANIEI
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Credeti ca in strainatate Romania are o imagine...?

Foarte proastda
Proasta 6% NS

20% %

Foarte bund
6%

Buna
26%

Nici bund, nici
proasta
38%

Respondentii considera ca
Romania are o imagine usor
pozitiva in strainatate, de nota 6
pe o scala de la 1 la 10, unde 10
inseamna o “imagine foarte buna”.
Cei mai multi, adica 38%, se
situeaza intr-o zona neutra,
considerand ca imaginea Romaniei
nu este nici bund, nici proasta. in
schimb, procentul celor ce
considera ca Romania are o
imagine buna este cu 6 puncte
procentuale mai ridicat decat al
celor ce considera ca acea imagine
este una proasta.
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Gandindu-va la Romania, oamenii, locurile, produsele sau serviciile pe care le oferim, care
credeti ca sunt punctele tari (aspectele cele mai bune) care ofera o imagine buna tarii noastre?
(intrebare deschisa)

Agricultura

Oamenii

Turismul/obiective
turistice/statiuni/mnumente

Bucataria
romaneasca/mancarea
traditionala

Cultura

Cadru natural frumos

Traditiile

Produsele romanesti

Sportul/personalitati sportive

% calculate Altele
raportat la intreg
esantionul
prin cumularea a
3 mentiuni

Nu sunt

2%

6%

6%

10%

6%

5%

13%

23%

23%

25%

34%

Atunci cand este vorba despre
elementele pozitive, ce pot
contribui  la  imbunatatirea
imaginii Romaniei, romanii se
gandesc in primul rand la
zestrea naturala deosebita a
tarii (25%), apoi la importanta
factorului uman (23%) si la
atractiile turistice pe care tara
noastra le ofera (23%). Cu
ponderi mai mici se regasesc si

mentiuni despre cultura si
traditiile romanesti, despre
gastronomia  traditionala  si

despre sport si personalitatile
din acest domeniu. 13% sunt de
parere ca imaginea Romaniei nu
beneficiaza de elemente
pozitive.
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Dar care credeti ca sunt punctele slabe (aspectele cele mai proaste) care ofera o imagine
proasta tarii noastre? (intrebare deschisa)

Coruptia

Politica/politicienii/situatia
politica

Situatia economica

Probleme de mediu

Rromii

Saracia

Infrastructura

Minciuna/necinstea/hotia

Oamenii
strazii/cersetorii/aurolacii

Serviciile de proasta calitate

Gradul de civilizatie/cultura

Birocratia

% calculate
raportat la intreg Altele
esantionul
prin cumularea a
3 mentiuni

Nu sunt

11%

5%

13%

9%

2%

3%

2%

2%

7%

28%

29%

Necesitatea identificarii
aspectelor negative ce confera
o imagine proasta tarii noastre
ii face pe romani sa mentioneze
in  primul rand problema
coruptiei, cu un procent de 28%,
urmata indeaproape de situatia
economica (20%) Si de
politicieni si situatia politica din
tara (17%). Alte probleme sunt
cele de infrastructura, de
mediu, saracia, dar si minciuna,
necinstea si hotia. 7% considera
ca imaginea Romaniei nu are
puncte slabe.
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Cum apreciati ca este imaginea Romaniei in randul...?

M proasta, foarte proasta B foarte buna buna nici buna, nici proasta

...oamenilor

de afaceri
0,
straini, 38%

investitorilor

...politicienilor
0,
straini 37%

...turistilor

straini care
0,
viziteaza 30%

Romania

...presei din 6%
strainatate e

% calculate raportat la intreg esantionul, diferenta
pana la 100% reprezinta Nu pot aprecia / Nu raspund

Romania este, in opinia

respondentilor, perceputa
diferentiat de catre
reprezentantii institutiilor

fundamentale straine. Daca
Romania are o imagine mai
degraba negativa in presa
straina, politicienii o percep cu
un plus de pozitivitate in timp ce
in randul oamenilor de afaceri si
in special turistilor Romania are
o imagine mai degraba pozitiva,
52% dintre respondenti
considerand ca acestia din urma
ar putea avea o parere buna sau
foarte buna despre tara noastra.
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In ce masura ati fi sau nu de acord cu urmatoarele afirmatii?

Romania este o tara sigura pentru turisti

Romania ofera servicii de calitate in turism

Romania este o destinatie turistica prea
scumpa in raport cu calitatea serviciilor

Romania este o tara cu peisaje deosebite
Romania este o tara cu obiective turistice

deosebite

Roméania este o tara in care s-au pastrat
traditiile si obiceiurile vechi

Romania este o tara cu multe monumente
culturale

Romania este o tara cu o industrie moderna

Romania este o tara bine privita pe plan
extern

Romania este o destinatie turistica
atractiva

Romania este o tara stabila din punct de
vedere politic

Romania este o tara cu probleme de mediu
(poluare)

Romania este o tara cu coruptie

Romania este o tara cu posibilitati bune de
investitie pentru firme

% calculate raportat la intreg esantionul,
diferenta pana la 100% reprezinta NS/NR

® fals ® adevarat

3% || = Romanii considera ca principal
2 R generatqr . Fie Imagine pozitiva
caracteristicile naturale ale
15 [ > Romaniei (peisaje), caracteristicile
7 [ 5 culturale (traditii si obiceiuri) si
o [ caracter1§t1c1le .turl.stlce, dar. mai
ales prin obiectivele turistice
1o | [ = existente in tara si mai putin prin
1 [N = calitatea serviciilor oferite, inclusiv
e — in raport cu p.re.tul acestora, si prin
siguranta turistilor. De asemenea,
-+ [ - romanii considera ca au o tara
-+ [ = atractiva din punct de vedere
investitional. Deprecierea imaginii
-49% 46% A .. . . . .
- I Romaniei e considerata a fi cauzata
=g | K in principal de coruptie, saracie si
o [N - de mediul politic insuficient de

stabil.
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Care sunt, in opinia dumneavoastra, principalele aspecte care trebuie promovate in primul
rand? (intrebare deschisa)

Cultura si oamenii de cultura din
Romania

Produsele industriei romanesti

Economia romaneasca

Istoria si trecutul Romaniei

Traditiile si folclorul romanesc

Turismul si posibilitatile de
petrecere a vacantelor in Romania

Succesele si personalitatile sportive
din Romania

% calculate raportat la intreg esantionul
prin cumularea a 2 mentiuni

29%

27%

22%

24%

32%

41%

15%

Atunci cand este vorba despre
promovarea imaginii  Romaniei,
romanii considera ca accentul ar
trebui pus in primul rand pe
valorificarea potentialului turistic,
apoi a elementelor -culturale -
traditii, folclor, cultura si oameni
de cultura. Produsele industriei
romanesti reprezinta, de asemenea,
elemente ce ar putea fi promovate
cu succes. Cea mai redusa
importanta este acordata sportului
Si personalitatilor sportive,
importanta acestui domeniu avand o
pondere de doua ori mai mica decat
cea a culturii si aproape de trei ori
mai mica decat cea a turismului.
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Credeti ca se face suficient pentru Dar in privinta fondurilor care se

promovarea imaginii Romaniei in cheltuiesc, cum credeti ca se
strainatate? desfasoara activitatea de promovare a
imaginii Romaniei in strainatate?

NR
1%

Cu fonduri
suficiente

Da 20%

16%

Cu fonduri
insuficiente
55%

Demersul institutional de promovare a imaginii Romaniei e apreciat de o maniera critica, atat
sub raportul intensitatii efortului cat si sub cel al eficientei cu care se cheltuiesc fondurile
publice destinate. Astfel, 64% dintre romani nu cred ca se face suficient pentru promovarea
imaginii Romaniei peste hotare, fata de numai 16% care cred acest lucru. Mai mult, 55%
considera ca aceasta activitate nu se desfasoara cu fonduri suficiente, fata de numai 20% care
cred ca aceste fonduri sunt suficiente.
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De cele mai multe ori, atunci cand se promoveaza imaginea unei tari se prezinta un slogan, o
afirmatie care reprezinta cel mai bine acea tara. In ce masura urmatoarele sloganuri sunt sau
nu potrivite pentru Romania?

Hnotedela1la3 notedela4la?7
M note de la 8 la 10 Media
la parte la legenda - 47% - 5,6
Romania, mereu surprinzétoare - 45% _ 6,5
Vino intr-o lume a fanteziei - 45% - 5,7
Lasi-te fermecat - 44% - 5,9

Intalneste spiritul romanesc . 37%

Eterna si fascinanta Romanie - 37% _ 6,7

Romania, o bucatica de rai - 37%

6,9

6,3

Atinge istoria / Atinge legenda - 44% _ 6,5
Paseste in poveste - 46% - 6,0

Romania - Fabulospirit - 43% - 5,5

Cand vechiulintalneste noul - 43% - 6,0

Visul insorit - 43% - 5,7

Tara ce ti se potriveste cel mai bine - 41% _ 6,2
Romania - un fel de magie - 40% _ 6,3

% calculate raportat la intreg esantionul,
diferenta pana la 100% reprezinta NS/NR

Raspunsurile la intrebare
reprezinta un gen de reactie fata
de diverse mesaje cheie folosite in
campanii anterioare, precum i
fata de mesaje actuale si
potentiale. Aceastea indica o
opinie nuantata a subiectilor fata
de diversele mesaje.
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COMPORTAMENT DE VACANTA
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Unde intentionati sa va petreceti
concediul / vacanta anul acesta?

nu voi avea 12% 9% NR
concediu

21%

prieteni, rude,
colegi
30%

in Romadnia
29%
Internet
7%

mass-media
(presa scrisa,
radio, TV)
39%

nicdieri
24%

publicatii
turistice

in altd tara din

in alte tari din S
S Uniunea (ghiduri, carti,
afara Uniunii i )
Europeand pliante, reviste
Europene .
5% 8% de specialitate)
’ 13%

Pentru 2007, 29% dintre romani declara ca isi vor petrece concediul in tara, in timp ce
13% intentioneaza sa si-l petreaca in strainatate. Mai mult, 45% spun ca fie nu vor avea
concediu, fie nu vor alege o destinatie aparte pentru a-l petrece. Despre destinatiile de
vacanta romanii afla cele mai multe din mass media (39%), dar si din discutiile cu cei
apropiati (30%). Numai 7% dintre respondenti declara ca folosesc internetul pentru a se

informa despre destinatiile de vacanta.

Agentia pentru Strategii Guvernamentale
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care o preferati pentru a afla informatii
despre destinatiile de vacanta?

NS NS
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Cat de mult ati dori sa vizitati urmatoarele locuri din Romania?

Delta Dunarii

Statiunile
balneoclimaterice

Statiunile de schi din
Muntii Carpati

Manastirile din
Moldova

Castelul Bran
(Castelul lui Dracula)

Palatul Parlamentului

Orasele medievale
din Transilvania
Satele romanesti

traditionale (doar
pentru oraseni)

Vestigiile antice

Bucurestiul

% calculate raportat la intreg esantionul,
diferenta pana la 100% reprezinta NS/NR

® Putin sau deloc

-52%

® Mult sau foarte mult

Analiza principalelor dimensiuni de
atractivitate ale Romaniei, din
perspectiva interesului manifestat de
romani, ne arata un tablou dominat
de unul din cele mai importante
simboluri autohtone, manastirile din
Moldova, tablou care mai contine in
prim-plan si alte elemente de
atractivitate precum statiunile
balneoclimaterice, Delta Dunarii,
Castelul Bran si orasele medievale din
Transilvania. Pentru romani, capitala
tarii prezinta cel mai scazut grad de
atractivitate turistica, 52% fiind putin
sau deloc interesati sa o viziteze.
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Ce anume preferati sa faceti cand mergeti in in general, cand mergeti in vacanta,

3?
vacanta?
sa practicati diverse sporturi (tenis,
fotbal, inot, scufundari acvatice, schi,
etc.)

sa va odihniti, sa va relaxati

sa va intaliti cu prietenii

sa faceti cumparaturi

sa vanati

sa pescuiti

sa vizitati muzee, galerii de arta

sa vizitati biserici, manastiri

altceva

28%

45%

28%

12%

20%

37%

47%

8%

77%

preferati mai degraba locurile izolate,
linistite, sau mai degraba locurile pline
de oameni, de agitatie?

nu conteazda NS

31% 3% NR
1%

locurile izolate
35%

locurile pline de
oameni
30%

Vacanta este, pentru romani, nu numai un prilej
de odihna, de recuperare fizica, dar si unul de
recuperare sociala si spirituala. Ca atare romanii
opteaza in proportii relativ egale pentru locuri
izolate, linistite sau pentru locuri pline de oameni.
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Pe o scala de la 1 la 10, unde 1 inseamna ,,deloc atractiva ca destinatie turistica”,
iar 10 inseamna ,,extrem de atractiva ca destinatie turistica”, cat de atractive vi se
par urmatoarele tari ca destinatii turistice?

Emnotedela1la3 notedela4la7 mMnotedela8la10

Bulgaria

Cehia

Croatia

Grecia
Polonia 44%
Romania 30%
Slovenia
32%

Turcia

38%

% calculate raportat la intreg esantionul,
diferenta pana la 100% reprezinta NS/NR

Media

6,0

6,2

6,4

8,0

6,4

7,7

6,4

7,1

6,6

Pentru romani, cele mai
atractive destinatii externe sunt
considerate a fi Grecia, cu o
medie de 8,0, apoi Turcia sau
Ungaria, in conditiile in care,
desi atrage din ce in ce mai
multi turisti romani, Bulgaria e
considerata ca fiind cea mai
putin atractiva dintre tarile din
estul Europei, cu media 6,0.
Propria tara ocupa a doua
pozitie intr-un clasament al
tarilor europene, din punct de
vedere al atractivitatii turistice,
cu o medie de 7,7.

Agentia pentru Strategii Guvernamentale
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IDENTIFICAREA AMENINTARILOR SI A
OPORTUNITATILOR DE PROMOVARE A IMAGINII
ROMANIEI
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in ce masura sunteti sau nu de acord cu urmatoarele afirmatii?

institutiile publice nu se implica in
activitatile de promovare a imaginii
Romaniei in strainatate

exista multe persoane, fiecare cu idei
proprii, implicate in activitatile de
promovare a imaginii Romaniei

exista o strategie foarte clara cu privire la
promovarea imaginii Romaniei

activitatile de promovare a imaginii
Romaniei in strainatate sunt plictisitoare,
nu atrag atentia strainilor

de cele mai multe ori, in activitatile de
promovare a imaginii tarii nu aratam
realitatea de aici

odata cu schimbarea guvernelor se schimba
si activitatile de promovare a imaginii tarii

politicienii romani nu au curajulsa schimbe
imaginea Romaniei in strainatate

% calculate raportat la intreg esantionul,
diferenta pana la 100% reprezinta NS/NR

m dezacord totalsi partial
m acord totalsi partial

-
-

EIEn
CIE
=
I
=

Critica activitatilor destinate
promovarii imaginii Romaniei
vizeaza in  primul rand
pasivitatea institutionala, lipsa
de coerenta, realism,
profesionalism sau decizie, in
conditiile in care mai putin de
jumatate dintre romani
considera ca exista o strategie
clara de promovare a
Romaniei. 60% sunt de parere
ca exista o inconsecventa in
politica de promovare a
imaginii tarii, ce se face
simtita odata cu schimbarea
fiecarui guvern.

Agentia pentru Strategii Guvernamentale
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De unde credeti ca afla in general, in presa din strainatate apar

majoritatea cetatenilor multe aprecieri negative la adresa
europeni cele mai multe lucruri Romaniei si a romanilor. Dvs. ce credeti,
despre Romania? in ce masura aceste aprecieri sunt sau
din discursurile ;:i’;a‘:i;:t:f);?;; Ad'.'z (e au~ nU adeVérate? NS
politicienilor 10% invatat la scoald 20%

0 1% NS

europeni
2%

NR

Aproape toate 1%

sunt false
6%

8%

Aproape toate
L sunt adevdrate
de la romanii 10%
care se afla in
strdinatate

23%

Majoritatea sunt
false
25%

de la
evenimentele

sportive la care _

s europeand o

participa 46% Majoritatea sunt
Romdnia ’ adevarate

din mass-media

10% 38%

in contextul in care cei mai multi romani (46%) considera ca majoritatea cetatenilor
europeni afla cele mai multe informatii despre Romania din presa, persistenta unui
background mediatic negativ isi poate face simtit efectul.

Totusi, 48% dintre romani cred ca presa straina releva in mare masura adevaruri
despre Romania, chiar si atunci cand acestea au o conotatie negativa, dar, uneori, in
opinia subiectilor, exagereaza in prezentarea acestei dimensiuni critice.
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ASTEPTARI SI SOLUTII POSIBILE PENTRU PROMOVAREA
IMAGINII ROMANIEI
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Cine considerati ca are cea mai mare responsabilitate pentru promovarea
imaginii Romaniei in lume?

Presedintele

Romanii din
strainatate

Ministerulde
externe

Mass-media din
Romania

Personalitatile
sportive

Mass-media din
strainatate

Guvernul

42%

24%

30%

31%

8%

12%

40%

% calculate prin cumularea a 2 mentiuni

Responsabilitatea promovarii
imaginii este atribuita de catre
subiecti Presedintelui si Guvernului,
in proportii de 42% si, respectiv,
40%. Cele doua institutii mentionate
sunt secondate in acest demers de
catre Ministerul Afacerilor Externe
si mass-media. Trebuie remarcat,
totusi, si rolul care este atribuit
romanilor plecati in strainatate,
creditati de catre un sfert din
respondenti cu cea mai mare
responsabilitate in  promovarea
imaginii Romaniei. Acestia pot juca
un rol important, fiecare dintre
acestia putand fi un “ambasador” al
interesului national si un vector de
imagine important pentru Romania.
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Care credeti ca este cea mai buna modalitate de a promova imaginea Romaniei in
strainatate?

prin articole in mass-media (presa)

prin campanii de publicitate

prin prezentarea unor personalitati
culturale

prin produse romanesti

prin evenimente organizate

prin prezentarea unor personalitati
politice

prin prezentarea unor personalitati
sportive

prin prezentarea unor romani care
muncesc in strainatate

Toate variantele sunt bune

NS

20%

23%

6%

12%

7%

1%

1%

2%

20%

8%

Modalitatile cele mai eficiente de
promovare a imaginii Romaniei sunt
considerate de romani a fi
campaniile publicitare, in procent
de 23%, si cele mediatice, in
procent de 20%.

Cu toate acestea, nu este
neglijat nici rolul pe care il pot
avea produsele romanesti, ca
purtatori ai imaginii tarii din care
provin. 12% dintre romani considera
ca acestea reprezinta cea mai buna
modalitate de a promova imaginea
Romaniei in strainatate.
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Cat de bine credeti ca sunt sau ar fi apreciate urmatoarele tipuri de produse in
strainatate?

W Prost W Foarte prost W Bine

Automobilele produse in Romania -_

Programele de calculator (software-ul)
romanesc

Vinurile romanesti

Mobila romaneasca

Produsele agricole romanesti
Imbracamintea / incaltamintea produsa in
Roméania
Produsele de artizanat / arta traditionala

romaneasca

Apa minerala romaneasca

Bucataria romaneasca

Fructele si legumele romanesti

% calculate raportat la intreg esantionul,
diferenta pana la 100% reprezinta NS/NR

38%

-1‘

® Foarte bine

28%

-+

26%

) 40%

) 1‘

40%

52%

39%

Parerea respondentilor este
aceea ca, in general, produsele
romanesti sunt bine si foarte bine
apreciate in strainatate. Evaluate
pe categorii, produsele
considerate de romani ca fiind cel
mai bine apreciate de straini sunt
bucataria, vinurile si produsele de
artizanat, in timp ce, desi

apreciate in general pozitiv,
automobilele si produsele de
imbracaminte / incaltaminte
cumuleaza cele mai multe

mentiuni negative.
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Dvs. personal cat credeti ca va dura pana cand imaginea Romaniei in strainatate se
va imbunatati?

26%

Media - 17 ani 19%

12%
7%

4%

3%
3%

maxim 5ani  6-10 ani 11-15 ani 16-20 ani 21-30 ani 31-50ani  peste 50 ani  niciodatd NS/NR

Romanii considera ca intregul demers de promovare si ameliorare a imaginii
Romaniei in strainatate va fi unul de durata si ca, in medie, vor trece circa 17
ani pana cand imaginea Romaniei in strainatate se va imbunatati.

Agentia pentru Strategii Guvernamentale 30



RELATII EXTRENE SI MIGRATIE
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Considerati ca relatia Romaniei cu ... este, in general, una ...?

B Foarte proasta W Proasta Nici buna, nici proasta M Buna M Foarte buna

Celelalte tari o
membre ale UE 32%

ca fiind in general bune, cu
un plus in privinta Statelor
Unite ale Americii si a
statelor membre UE si un
usor minus in privinta
Rusiei. Aceasta din urma

este singura tara despre

. care unii romani cred ca
a1 are relatii foarte proaste
cu Romania, chiar daca

intr-un procent mic, de 4%.

Statele Unite ale
Americii

32%

marile puteri sunt privite

Rusia1

China 39%
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Gandindu-va la tarile din
Europa, ne puteti spune 2
tari care considerati ca au
cea mai buna imagine?
(intrebare deschisa)

Germania 26%

Franta 15%

Italia 12%

Marea Britanie 10%
Spania 7%
Grecia 5%
Elvetia 4%
Austria 3%
Olanda 3%

Suedia 2%

Ungaria 2%

Statele Unite 2%
Belgia 1%
Norvegia | 1%
Rusia || 1%
Danemarca | 1%
Turcia | 1%

Alta tara 4%

Intrebare deschisa
% calculate prin cumularea a 2 mentiuni

Gandindu-va la tarile din
Europa, ne puteti spune
tari care au o imagine mai
proasta decat Romania?
(intrebare deschisa)

Bulgaria

9,0%
8,5%

Albania
Moldova
Serbia 5,3%
Ucraina 3,5%
3,0%
Turcia 2,6%
Rusia 2,6%
Italia 0,9%
0,8%
0,7%
0,6%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,4%
0,4%
0,4%
0,3%
0,3%
0,3%
0,3%
0,3%
0,2%
0,2%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
1,8%

Ungaria

Israel
Polonia
Croatia

China

Germania

Cehia

Grecia
Slovacia

Cipru
Romania
Spania

Estonia
Marea Britanie
Portugalia
Austria

Irlanda

Alta tara

2

15,7%
Principalele modele de
state europene cu imagine
pozitiva sunt  Germania,
Franta, Italia si Marea
Britanie, tari care au o
imagine buna datorita
economiei dezvoltate,
nivelului de trai, culturii si
turismului.

La cealalta extrema se
situeaza Bulgaria, Albania si
Moldova, tari care au o
imagine negativa datorita

saraciei, instabilitatii politice
sau subdezvoltarii economice.
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Tn Europa sunt multi imigranti romani plecati la munca. In general, care este
parerea dumneavoastra despre acestia?

ProasmFoarte proastd
0,
4% 1%
Nici bund, nici
proastd
31%

Foarte bund
13%

Bund
47%

Imaginea emigrantului
roman e una majoritar buna
(60%), inca 31% dintre romani
considerand ca aceasta nu
este nici buna, nici proasta.
Numai 5% dintre romani
considera ca imigrantii romani
au o imagine proasta sau
foarte proasta. Acest lucru se
datoreaza perceptiei conform
careia motivatia care 1i face
pe romani sa plece din tara
este aceea de a duce o viata
mai buna, precum si imaginii
acestora de oameni muncitori.
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Am sa va intreb cu privire la calatoriile pe care Dacd a fost vreodatd in strdindtate. in

le-ati facut. cazul vizitelor facute de Dvs. in
adevarate sau false?

= fals ®m adevarat

Majoritatea strainilor s-a purtat civilizat
cu romanii (cu mine sau cei din grupul din -12% I- 86%
care faceam parte)

Am vazuvt afise / panouri / chpAur.I TV care  _go 15%
faceau publicitate Romaniei
Au fost situatii in care n11-a fost rusine ca -65% -. 30%
sunt roman

In calatoriile pe care le-au efectuat in
strainatate, romanii au remarcat in special

= 2999 @ o A8 o g Amvazut afise / panouri / clipuri TV care
fapt}ll Ca. S.tra]n" Svau purtat CIV]l.]Z'at CUV €1, :Iar faceau publicitate altor tari decat celei in -44% -- 44%
doua treimi spun ca nu le-a fost niciodata rusine care ma aflam
ca sunt romani. Campaniile de promovare ale
altot statg au fost mai v121l31le decat campa[mle Au fost situatii in care am beneficiat de o1 -- .
romanesti, a caror prezenta a fost remarcata de servicii mai proaste decat in Roménia

doar 15% dintre romanii care au calatorit in

strainatate. Circa o treime dintre romani au o )

beneficiat de servicii sau produse de o mai slaba roduse el oroaste Gocat i Rombnia  63% -- 3%
calitate decat cele similare din Romania.

Agentia pentru Strategii Guvernamentale 35



‘

Nu sunt decis

A 1%
Da

4%

‘

in ce tara veti merge?

Germania

Franta

Marea Britanie

Italia

Spania

Statele Unite

Canada

NS

10%

5%

5%

5%

10%

10%

10%

In urméatoarele 12 luni, aveti de gand s& emigrati definitiv si sa traiti intr-o tara straina?

Un procent foarte ridicat
(93%) dintre cei care au fost

intrebati daca ar dori sa

emigreze in strainatate in
urmatorul an spun ca nu
intentioneaza sa faca acest
lucru. Procentul celor indecisi
este dublu fata de cel al
acelora care sunt deja hotarati
sa faca acest pas si care
reprezinta numai 2%. Tarile
care au fost cel mai des
nominalizate ca destinatii sunt
Statele Unite, Canada, Spania
si Germania.
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