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Metodologie

• Tipul eşantionului: probabilist, bistadial, cu stratificare în primul stadiu, în funcţie de tipul 
localităţii de reşedinţă şi de aria culturală, reprezentativ la nivel naţional.

• Volum: 1.104 persoane de 18 ani şi peste. Marja maximă de eroare admisă e de +/- 3,0%.

• Selecţia persoanelor: din listele electorale.

• Numărul de localităţi incluse în eşantion: 98 (inclusiv cele 6 sectoare ale municipiului 
Bucureşti).

• Numărul de secţii de votare incluse în eşantion: 191.

• Chestionarele au fost aplicate “face-to-face”, la domiciliul subiecţilor, în luna aprilie 2007.

• Eşantionul a fost validat conform datelor INSSE şi Recensământului populaţiei şi al locuinţelor, 
2002.
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IDENTITATE ROMÂNEASCĂ / IDENTITATE EUROPEANĂ
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Cât de mândru vă simţiţi în calitate de 
român?

Oarecum mândru

16%

NS
1%

Foarte mândru
32%

Mândru

44%

Nu prea/deloc 
mândru

7%

Oarecum mândru
26%

NS
2%

Foarte mândru
16%

Mândru
43%

Nu prea/deloc 
mândru

13%

Dar în calitate de cetăţean al Uniunii
Europene?

Sentimentul naţional este mai puternic decât sentimentul european, iar a fi român este
pentru cei mai mulţi un motiv de mândrie. 76% dintre români sunt mândri sau foarte
mândri de naţionalitatea lor, mai mulţi chiar decât cei 59% care sunt mândri sau foarte 
mândri de faptul că sunt cetăţeni ai Uniunii Europene. 
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% calculate raportat la întreg eşantionul, 
prin  cumularea a două menţiuni

După părerea Dvs. care sunt cele mai importante lucruri pentru ca cineva să 
poată fi considerat european?

35%

46%

21%

11%

6%

29%

13%

17%

12%

sã fie nãscut într-o ţarã europeanã

sã respecte instituţiile şi legile

europene

sã se simtã european

sã vorbeascã o limbã europeanã

sã respecte steagul şi imnul UE

sã locuiascã într-o ţarã europeanã

sã fie creştin

sã aibã cetãţenia unui stat din UE

sã simtã cã aparţine culturii europene

Românii cred că principalii
indicatori ai identităţii europene
provin mai degrabă din surse de 
ordin formal, obiectiv, precum
respectul faţă de legile şi normele 
europene, apartenenţa nativă sau 
rezidenţială la spaţiul european, 
decât din surse de natură
culturală, subiectivă, cum ar fi
sentimentul european şi de 
apartenenţă la cultura europeană, 
religia sau respectul faţă de 
însemnele Uniunii Europene.
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Cum aţi aprecia că sunt cei mai mulţi dintre 
români pe o scală de la 1 la 7 unde 1 înseamnă... 
iar 7 înseamnă...?

TradiţionaliştiModerni

SuperficialiRiguroşi
VisătoriRealişti
NedisciplinaţiDisciplinaţi
DezordonaţiOrdonaţi
LeneşiMuncitori

NecinstiţiCinstiţi
ImoraliMorali

RezervaţiVorbăreţi
ÎncordaţiRelaxaţi
ÎncrezuţiModeşti
DependenţiIndependenţi
TimiziÎndrăzneţi
Potriviţi ca executanţiPotriviţi ca lideri

Inactivi, pasiviActivi

IncompetenţiCompetenţi
Lipsiţi de inteligenţăInteligenţi

Părere proastă despre sinePărere bună despre sine

Nu au încredere însineAu încredere în sine

NepoliticoşiPoliticoşi
AutoritariDemocraţi
Reci, distanţiCalzi, afectuoşi
AgresiviPaşnici

IndividualiştiOameni de echipă

ZgârciţiGeneroşi
IntoleranţiToleranţi
NeprietenoşiPrietenoşi
DezbinaţiUniţi
Nu le pasă de alţiiLe pasă de alţii 3.2

3.2

2.7

3.0

3.0

3.1

2.8

2.7

3.3

3.1

3.1

2.9

2.5

2.7

2.7

3.4

2.7

3.2

3.2

3.7

2.6

3.1

3.4

2.7

3.2

3.3

3.5

3.4

3.9

1 2 3 4 5 6 7

Cum se percep românii pe ei înşişi? În 
general aprecierile se situează în zona 
mediană, între perechile de atribute 
testate, cu o uşoară înclinaţie spre 
atributul considerat pozitiv, dar se 
constată o mai bună nuanţare în 
privinţa unor atribute precum cele de 
relaţionare (prietenoşi, calzi-afectuoşi, 
vorbăreţi, îndrăzneţi), de abilităţi 
cognitive (inteligenţi, competenţi) sau 
fizice (activi, muncitori). Totuşi, în 
privinţa atributelor de modernitate sau 
a celor de stare de spirit, românii se 
auto-plasează aproape la mijlocul 
distanţei dintre “tradiţionalişti şi 
moderni” şi “relaxaţi şi încordaţi”.
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Cum aţi aprecia că sunt cei mai mulţi dintre 
europeni pe o scală de la 1 la 7 unde 1 
înseamnă... iar 7 înseamnă...?

TradiţionaliştiModerni

SuperficialiRiguroşi
VisătoriRealişti
NedisciplinaţiDisciplinaţi
DezordonaţiOrdonaţi
LeneşiMuncitori

NecinstiţiCinstiţi
ImoraliMorali

RezervaţiVorbăreţi
ÎncordaţiRelaxaţi
ÎncrezuţiModeşti
DependenţiIndependenţi
TimiziÎndrăzneţi

Potriviţi ca executanţiPotriviţi ca lideri

Inactivi, pasiviActivi

IncompetenţiCompetenţi

Lipsiţi de inteligenţăInteligenţi

Părere proastă despre sinePărere bună despre sine

Nu au încredere în sineAu încredere în sine

NepoliticoşiPoliticoşi
AutoritariDemocraţi
Reci, distanţiCalzi, afectuoşi
AgresiviPaşnici

IndividualiştiOameni de echipă

ZgârciţiGeneroşi
IntoleranţiToleranţi
NeprietenoşiPrietenoşi
DezbinaţiUniţi
Nu le pasă de alţiiLe pasă de alţii 3 .5

3 .2

3 .4

3 .3

3 .7

3 .3

2 .9

3 .7

2 .8

2 .9

2 .6

2 .5

2 .7

2 .6

2 .8

2 .6

2 .7

2 .6

3 .6

2 .9

3 .4

2 .9

2 .9

2 .9

2 .7

2 .7

2 .8

2 .7

2 .4

1 2 3 4 5 6 7

Portretul europeanului tipic se 
sprijină în principal pe elemente de 
imagine de sine (are încrede în 
sine, are o părere bună de sine), 
dar şi pe abilităţi cognitive 
(inteligenţi, competenţi) sau de 
eficienţă (ordonaţi, disciplinaţi, 
riguroşi) sau pe atribute de 
modernitate (moderni, 
independenţi). În privinţa 
generozităţii sau a afectivităţii, 
precum şi a modestiei, românii au 
păreri împărţite în privinţa 
europenilor, plasându-i în zona 
mediană.
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IDENTIFICAREA ATRIBUTELOR DE PERCEPŢIE ŞI 
EVALUARE DE IMAGINE A ROMÂNIEI ŞI ROMÂNILOR -
PUNCTE TARI ŞI PUNCTE SLABE ALE  IMAGINII DE ŢARĂ 
A ROMÂNIEI
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Credeţi că în străinătate România are o imagine...?

Nici bunã, nici 
proastã

38%

NS
4%

Foarte proastã
6%

Foarte bunã
6%

Bunã
26%

Proastã
20%

Respondenţii consideră că 
România are o imagine uşor 
pozitivă în străinătate, de nota 6 
pe o scală de la 1 la 10, unde 10 
înseamnă o “imagine foarte bună”.
Cei mai mulţi, adică 38%, se 
situează într-o zonă neutră, 
considerând că imaginea României
nu este nici bună, nici proastă. În 
schimb, procentul celor ce
consideră că România are o 
imagine bună este cu 6 puncte
procentuale mai ridicat decât al 
celor ce consideră că acea imagine 
este una proastă.
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Gândindu-vă la România, oamenii, locurile, produsele sau serviciile pe care le oferim, care 
credeţi că sunt punctele tari (aspectele cele mai bune) care oferă o imagine bună ţării noastre?
(întrebare deschisă)

2%

23%

23%

6%

6%

25%

10%

6%

5%

34%

13%

Agricultura

Oamenii

Turismul/obiective
turistice/statiuni/mnumente

Bucataria
romaneasca/mancarea

traditionala

Cultura

Cadru natural frumos

Traditiile

Produsele romanesti

Sportul/personalitati sportive

Altele

Nu sunt

Atunci când este vorba despre 
elementele pozitive, ce pot 
contribui la îmbunătăţirea 
imaginii României, românii se 
gândesc în primul rând la 
zestrea naturală deosebită a 
ţării (25%), apoi la importanţa 
factorului uman (23%) şi la 
atracţiile turistice pe care ţara 
noastră le oferă (23%). Cu 
ponderi mai mici se regăsesc şi 
menţiuni despre cultura şi 
tradiţiile româneşti, despre 
gastronomia tradiţională şi 
despre sport şi personalităţile 
din acest domeniu. 13% sunt de 
părere că imaginea României nu 
beneficiază de elemente 
pozitive.

% calculate 
raportat la întreg 
eşantionul
prin cumularea a 
3 menţiuni
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Dar care credeţi că sunt punctele slabe (aspectele cele mai proaste) care oferă o imagine 
proastă ţării noastre? (întrebare deschisă)

28%

17%

20%

11%

5%

13%

14%

9%

2%

3%

2%

2%

29%

7%

Coruptia

Politica/politicienii/situatia
politica

Situatia economica

Probleme de mediu

Rromii

Saracia

Infrastructura

Minciuna/necinstea/hotia

Oamenii
strazii/cersetorii/aurolacii

Serviciile de proasta calitate

Gradul de civilizatie/cultura

Birocratia

Altele

Nu sunt

% calculate 
raportat la întreg 
eşantionul
prin cumularea a 
3 menţiuni

Necesitatea identificării 
aspectelor negative ce conferă 
o imagine proastă ţării noastre 
îi face pe români să menţioneze 
în primul rând problema 
corupţiei, cu un procent de 28%, 
urmată îndeaproape de situaţia 
economică (20%) şi de 
politicieni şi situaţia politică din 
ţară (17%). Alte probleme sunt 
cele de infrastructură, de 
mediu, sărăcia, dar şi minciuna, 
necinstea şi hoţia. 7% consideră 
că imaginea României nu are 
puncte slabe.
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Cum apreciaţi că este imaginea României în rândul...?

-9%

-19%

-9%

-26%

41%

30%

52%

22%

...oamenilor

de afaceri

străini,

investitorilor

...politicienilor

străini

...turiştilor

străini care

vizitează

România

...presei din

străinătate

proastă, foarte proastă foarte bună bună

38%

37%

30%

36%

nici bună, nici proastă

% calculate raportat la întreg eşantionul, diferenţa 
până la 100% reprezintă Nu pot aprecia / Nu răspund

România este, în opinia 
respondenţilor, percepută
diferenţiat de către 
reprezentanţii instituţiilor 
fundamentale străine. Dacă 
România are o imagine mai 
degrabă negativă în presa 
străină, politicienii o percep cu 
un plus de pozitivitate în timp ce 
în rândul oamenilor de afaceri şi 
în special turiştilor România are 
o imagine mai degrabă pozitivă, 
52% dintre respondenţi 
considerând că aceştia din urmă 
ar putea avea o părere bună sau 
foarte bună despre ţara noastră.
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În ce măsură aţi fi sau nu de acord cu următoarele afirmaţii?

-13%

-27%

-15%

-7%

-8%

-10%

-11%

-47%

-45%

-13%

-49%

-21%

-11%

-15%

84%

68%

79%

91%

89%

88%

85%

48%

48%

84%

46%

74%

86%

77%

România este o ţară sigură pentru turişti

România oferă servicii de calitate în turism

România este o destinaţie turistică prea
scumpă în raport cu calitatea serviciilor

România este o ţară cu peisaje deosebite

România este o ţară cu obiective turistice
deosebite

România este o ţară în care s-au păstrat
tradiţiile şi obiceiurile vechi

România este o ţară cu multe monumente
culturale

România este o ţară cu o industrie modernă

România este o ţară bine privită pe plan
extern

România este o destinaţie turistică
atractivă

România este o ţară stabilă din punct de
vedere politic

România este o ţară cu probleme de mediu
(poluare)

România este o ţară cu corupţie

România este o ţară cu posibilităţi bune de
investiţie pentru firme

fals adevărat

% calculate raportat la întreg eşantionul, 
diferenţa până la 100% reprezintă NS/NR

Românii consideră ca principal 
generator de imagine pozitivă 
caracteristicile naturale ale 
României (peisaje), caracteristicile 
culturale (tradiţii şi obiceiuri) şi 
caracteristicile turistice, dar mai 
ales prin obiectivele turistice 
existente în ţară şi mai puţin prin 
calitatea serviciilor oferite, inclusiv 
în raport cu preţul acestora, şi prin 
siguranţa turiştilor. De asemenea, 
românii consideră că au o ţară 
atractivă din punct de vedere 
investiţional. Deprecierea imaginii 
României e considerată a fi cauzată 
în principal de corupţie, sărăcie şi 
de mediul politic insuficient de 
stabil. 
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Care sunt, în opinia dumneavoastră, principalele aspecte care trebuie promovate în primul 
rând? (întrebare deschisă)

29%

27%

22%

24%

32%

41%

15%

Cultura şi oamenii de cultură din
România

Produsele industriei româneşti

Economia românească

Istoria şi trecutul României

Tradiţiile şi folclorul românesc

Turismul şi posibilităţile de
petrecere a vacanţelor în România

Succesele şi personalităţile sportive
din România

% calculate raportat la întreg eşantionul
prin cumularea a 2 menţiuni

Atunci când este vorba despre 
promovarea imaginii României, 
românii consideră că accentul ar 
trebui pus în primul rând pe 
valorificarea potenţialului turistic, 
apoi a elementelor culturale –
tradiţii, folclor, cultură şi oameni 
de cultură. Produsele industriei 
româneşti reprezintă, de asemenea, 
elemente ce ar putea fi promovate 
cu succes. Cea mai redusă 
importanţă este acordată sportului 
şi personalităţilor sportive, 
importanţa acestui domeniu având o 
pondere de două ori mai mică decât 
cea a culturii şi aproape de trei ori 
mai mică decât cea a turismului.
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Credeţi că se face suficient pentru
promovarea imaginii României în
străinătate?

NS
19%

Da
16%

Nu
64%

NR
1%

Dar în privinţa fondurilor care se 
cheltuiesc, cum credeţi că se 
desfăşoară activitatea de promovare a 
imaginii României în străinătate?

NS
24%

Cu fonduri 
suficiente

20%

Cu fonduri 
insuficiente

55%

NR
1%

Demersul instituţional de promovare a imaginii României e apreciat de o manieră critică, atât 
sub raportul intensităţii efortului cât şi sub cel al eficienţei cu care se cheltuiesc fondurile 
publice destinate. Astfel, 64% dintre români nu cred că se face suficient pentru promovarea
imaginii României peste hotare, faţă de numai 16% care cred acest lucru. Mai mult, 55% 
consideră că această activitate nu se desfăşoară cu fonduri suficiente, faţă de numai 20% care 
cred că aceste fonduri sunt suficiente.
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% calculate raportat la întreg eşantionul, 
diferenţa până la 100% reprezintă NS/NR

18%

11%

20%

18%

10%

13%

17%

12%

16%

21%

16%

20%

16%

15%

47%

45%

45%

44%

37%

37%

37%

44%

46%

43%

43%

43%

41%

40%

21%

34%

22%

27%

42%

40%

36%

33%

26%

22%

29%

25%

33%

34%

Ia parte la legendă

România, mereu surprinzătoare

Vino într-o lume a fanteziei

Lasă-te fermecat

Întâlneşte spiritul românesc

Eterna şi fasc inanta Românie

România, o bucăţică de rai

Atinge istoria / Atinge legenda

Păşeşte în poveste

România - Fabulospirit

Când vechiul întâlneşte noul

Visul însorit

Ţara ce ţi se potriveşte cel mai bine

România – un fel de magie

note de la 1 la 3 note de la 4 la 7

note de la 8 la 10

De cele mai multe ori, atunci când se promovează imaginea unei ţări se prezintă un slogan, o 
afirmaţie care reprezintă cel mai bine acea ţară. În ce măsură următoarele sloganuri sunt sau 
nu potrivite pentru România?

6,3     

6,2     

5,7     

6,0     

5,5     

6,0     

6,5     

6,3     

6,7     

6,9     

5,9     

5,7     

6,5     

5,6     

Media

Răspunsurile la întrebare
reprezintă un gen de reacţie faţă
de diverse mesaje cheie folosite în 
campanii anterioare, precum şi
faţă de mesaje actuale şi 
potenţiale. Aceastea indică o 
opinie nuanţată a subiecţilor faţă 
de diversele mesaje.
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COMPORTAMENT DE VACANŢĂ
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Unde intenţionaţi să vă petreceţi
concediul / vacanţa anul acesta?

în alte ţãri din 

afara Uniunii 
Europene

5%

NS
12%

NR
1%

nu voi avea 
concediu

21%

în România
29%

în altã ţarã din 
Uniunea 

Europeanã
8%

nicãieri
24%

Care e principala sursă de informare pe 
care o preferaţi pentru a afla informaţii
despre destinaţiile de vacanţă?

Internet
7%

NR
2%

NS
9%

mass-media 
(presã scrisã, 

radio, TV)
39%publicaţii 

turistice 
(ghiduri, cãrţi, 
pliante, reviste 
de specialitate)

13%

prieteni, rude, 
colegi
30%

Pentru 2007, 29% dintre români declară că îşi vor petrece concediul în ţară, în timp ce 
13% intenţionează să şi-l petreacă în străinătate. Mai mult, 45% spun că fie nu vor avea 
concediu, fie nu vor alege o destinaţie aparte pentru a-l petrece. Despre destinaţiile de 
vacanţă românii află cele mai multe din mass media (39%), dar şi din discuţiile cu cei 
apropiaţi (30%). Numai 7% dintre respondenţi declară că folosesc internetul pentru a se 
informa despre destinaţiile de vacanţă.
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Cât de mult aţi dori să vizitaţi următoarele locuri din România?

-19%

-18%

-26%

-13%

-20%

-39%

-20%

-23%

-27%

-52%

78%

79%

71%

85%

77%

58%

76%

73%

69%

45%

Delta Dunării

Staţiunile
balneoclimaterice

Staţiunile de schi din
Munţii Carpaţi

Mănăstirile din
Moldova

Castelul Bran
(Castelul lui Dracula)

Palatul Parlamentului

Oraşele medievale
din Transilvania

Satele româneşti
tradiţionale (doar
pentru orăşeni)

Vestigiile antice

Bucureştiul

Puţin sau deloc Mult sau foarte mult

% calculate raportat la întreg eşantionul, 
diferenţa până la 100% reprezintă NS/NR

Analiza principalelor dimensiuni de 
atractivitate ale României, din 
perspectiva interesului manifestat de 
români, ne arată un tablou dominat 
de unul din cele mai importante 
simboluri autohtone, mănăstirile din 
Moldova, tablou care mai conţine în 
prim-plan şi alte elemente de 
atractivitate precum staţiunile 
balneoclimaterice, Delta Dunării, 
Castelul Bran şi oraşele medievale din 
Transilvania. Pentru români, capitala 
ţării prezintă cel mai scăzut grad de 
atractivitate turistică, 52% fiind puţin 
sau deloc interesaţi să o viziteze.
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Ce anume preferaţi să faceţi când mergeţi în 
vacanţă?

28%

77%

45%

28%

12%

20%

47%

8%

37%

să practicaţi diverse sporturi (tenis,
fotbal, înot, scufundări acvatice, schi,

etc.)

să vă odihniţi, să vă relaxaţi

să vă întâlniţi cu prietenii

să faceţi cumpărături

să vânaţi

să pescuiţi

să vizitaţi muzee, galerii de artă

să vizitaţi biserici, mănăstiri

altceva

În general, când mergeţi în vacanţă, 
preferaţi mai degrabă locurile izolate, 
liniştite, sau mai degrabă locurile pline
de oameni, de agitaţie?

nu conteazã
31% NR

1%

locurile izolate
35%

locurile pline de 
oameni

30%

NS
3%

Vacanţa este, pentru români, nu numai un prilej 
de odihnă, de recuperare fizică, dar şi unul de 
recuperare socială şi spirituală. Ca atare românii 
optează în proporţii relativ egale pentru locuri 
izolate, liniştite sau pentru locuri pline de oameni.
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% calculate raportat la întreg eşantionul, 
diferenţa până la 100% reprezintă NS/NR

14%

12%

11%

4%

9%

5%

11%

8%

11%

43%

42%

38%

23%

44%

30%

39%

32%

38%

26%

27%

32%

60%

29%

56%

30%

45%

36%

Bulgaria

Cehia

Croaţia

Grec ia

Polonia

România

Slovenia

Turc ia

Ungaria

note de la 1 la 3 note de la 4 la 7 note de la 8 la 10

 Pe o scală de la 1 la 10, unde 1 înseamnă „deloc atractivă ca destinaţie turistică”, 
iar 10 înseamnă „extrem de atractivă ca destinaţie turistică”, cât de atractive vi se 
par următoarele ţări ca destinaţii turistice?

6,6     

7,1     

6,4     

7,7     

6,4     

8,0     

6,4     

6,2     

6,0     

Media

Pentru români, cele mai 
atractive destinaţii externe sunt 
considerate a fi Grecia, cu o 
medie de 8,0, apoi Turcia sau 
Ungaria, în condiţiile în care, 
deşi atrage din ce în ce mai 
mulţi turişti români, Bulgaria e 
considerată ca fiind cea mai 
puţin atractivă dintre ţările din 
estul Europei, cu media 6,0. 
Propria ţară ocupă a doua 
poziţie într-un clasament al 
ţărilor europene, din punct de 
vedere al atractivităţii turistice, 
cu o medie de 7,7.
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IDENTIFICAREA AMENINŢĂRILOR ŞI A 
OPORTUNITĂŢILOR DE PROMOVARE A IMAGINII 
ROMÂNIEI
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În ce măsură sunteţi sau nu de acord cu următoarele afirmaţii?

-15%

-18%

-33%

-26%

-18%

-18%

-20%

68%

64%

46%

51%

64%

60%

61%

instituţiile publice nu se implică în
activităţile de promovare a imaginii

României în străinătate

există multe persoane, fiecare cu idei
proprii, implicate în activităţile de

promovare a imaginii României 

există o strategie foarte clară cu privire la
promovarea imaginii României

activităţile de promovare a imaginii
României în străinătate sunt plictisitoare,

nu atrag atenţia străinilor

de cele mai multe ori, în activităţile de
promovare a imaginii ţării nu arătăm

realitatea de aici

odată cu schimbarea guvernelor se schimbă
şi activităţile de promovare a imaginii ţării

politicienii români nu au curajul să schimbe
imaginea României în străinătate

dezacord total şi parţial
acord total şi parţial

% calculate raportat la întreg eşantionul, 
diferenţa până la 100% reprezintă NS/NR

Critica activităţilor destinate 
promovării imaginii României 
vizează în primul rând 
pasivitatea instituţională, lipsa 
de coerenţă, realism, 
profesionalism sau decizie, în 
condiţiile în care mai puţin de  
jumătate dintre români 
consideră că există o strategie 
clară de promovare a 
României. 60% sunt de părere 
că există o inconsecvenţă în 
politica de promovare a 
imaginii ţării, ce se face 
simţită odată cu schimbarea 
fiecărui guvern.
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În general, în presa din străinătate apar
multe aprecieri negative la adresa
României şi a românilor. Dvs. ce credeţi, 
în ce măsură aceste aprecieri sunt sau
nu adevărate?

Majoritatea sunt 
false
25%

NR
1%

NS
20%

Aproape toate 
sunt adevãrate

10%

Majoritatea sunt 
adevãrate

38%

Aproape toate 
sunt false

6%

De unde credeţi că află
majoritatea cetăţenilor
europeni cele mai multe lucruri
despre România?

de la românii 
care se aflã în 

strãinãtate
23%

din ceea ce au 
învãţat la şcoalã

1% NS
8%

din vizitele care 

le fac în România
10%

din mass-media 
europeanã

46%

de la 

evenimentele 
sportive la care 

participã 
România

10%

din discursurile 
politicienilor 

europeni
2%

În contextul în care cei mai mulţi români (46%) consideră că majoritatea cetăţenilor 
europeni află cele mai multe informaţii despre România din presă, persistenţa unui 
background mediatic negativ îşi poate face simţit efectul.

Totuşi, 48% dintre români cred că presa străină relevă în mare măsură adevăruri 
despre România, chiar şi atunci când acestea au o conotaţie negativă, dar, uneori, în 
opinia subiecţilor, exagerează în prezentarea acestei dimensiuni critice.
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AŞTEPTĂRI ŞI SOLUŢII POSIBILE PENTRU PROMOVAREA 
IMAGINII ROMÂNIEI
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Cine consideraţi că are cea mai mare responsabilitate pentru promovarea
imaginii României în lume?

42%

24%

30%

31%

8%

12%

40%

Preşedintele

Românii din

strãinãtate

Ministerul de

externe

Mass-media din

România

Personalitãţile

sportive

Mass-media din

strãinãtate

Guvernul

% calculate prin cumularea a 2 menţiuni

Responsabilitatea promovării 
imaginii este atribuită de către 
subiecţi Preşedintelui şi Guvernului, 
în proporţii de 42% şi, respectiv, 
40%. Cele două instituţii menţionate 
sunt secondate în acest demers de 
către Ministerul Afacerilor Externe 
şi mass-media. Trebuie remarcat, 
totuşi, şi rolul care este atribuit 
românilor plecaţi în străinătate, 
creditaţi de către un sfert din 
respondenţi cu cea mai mare 
responsabilitate în promovarea 
imaginii României. Aceştia pot juca 
un rol important, fiecare dintre 
aceştia putând fi un “ambasador” al 
interesului naţional şi un vector de 
imagine important pentru România.
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Care credeţi că este cea mai bună modalitate de a promova imaginea României în
străinătate?

20%

23%

6%

12%

7%

1%

2%

20%

8%

1%

prin articole în mass-media (presã)

prin campanii de publicitate

prin prezentarea unor personalitãţi

culturale

prin produse româneşti

prin evenimente organizate

prin prezentarea unor personalitãţi

politice

prin prezentarea unor personalitãţi

sportive

prin prezentarea unor români care

muncesc în strãinãtate

Toate variantele sunt bune

NS

Modalităţile cele mai eficiente de 
promovare a imaginii României sunt 
considerate de români a fi 
campaniile publicitare, în procent 
de 23%, şi cele mediatice, în 
procent de 20%.

Cu toate acestea, nu este 
neglijat nici rolul pe care îl pot 
avea produsele româneşti, ca 
purtători ai imaginii ţării din care 
provin. 12% dintre români consideră 
că acestea reprezintă cea mai bună 
modalitate de a promova imaginea 
României în străinătate.
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Cât de bine credeţi că sunt sau ar fi apreciate următoarele tipuri de produse în 
străinătate?

-19%

-12%

-5%

-13%

-14%

-20%

-6%

-9%

-5%

-11%

-3%

-2%

-1%

-2%

-3%

-2%

-1%

-1%

-1%

-2%

50%

38%

39%

47%

43%

43%

37%

38%

36%

40%

16%

28%

48%

29%

32%

26%

48%

40%

52%

39%

Automobilele produse în România

Programele de calculator (software-ul)
românesc

Vinurile româneşti

Mobila româneascã

Produsele agricole româneşti

Îmbrãcãmintea / încãlţãmintea produsã în
România

Produsele de artizanat / artã tradiţionalã
româneascã

Apa mineralã româneascã

Bucãtãria româneascã

Fructele şi legumele româneşti

Prost Foarte prost  Bine Foarte bine

% calculate raportat la întreg eşantionul, 
diferenţa până la 100% reprezintă NS/NR

Părerea respondenţilor este 
aceea că, în general, produsele 
româneşti sunt bine şi foarte bine 
apreciate în străinătate. Evaluate 
pe categorii, produsele 
considerate de români ca fiind cel 
mai bine apreciate de străini sunt 
bucătăria, vinurile şi produsele de 
artizanat, în timp ce, deşi 
apreciate în general pozitiv, 
automobilele şi produsele de 
îmbrăcăminte / încălţăminte 
cumulează cele mai multe 
menţiuni negative.
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Dvs. personal cât credeţi că va dura până când imaginea României în străinătate se 
va îmbunătăţi?

13%

26%

12%
13%

7%

4%

3%
3%

19%

maxim 5 ani 6-10 ani 11-15 ani 16-20 ani 21-30 ani 31-50 ani peste 50 ani niciodată NS/NR

Media – 17 ani

Românii consideră că întregul demers de promovare şi ameliorare a imaginii 
României în străinătate va fi unul de durată şi că, în medie, vor trece circa 17 
ani până când imaginea României în străinătate se va îmbunătăţi.
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RELAŢII EXTRENE ŞI MIGRAŢIE
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Consideraţi că relaţia României cu ... este, în general, una …?

1%

4%

4%

14%

8%

32%

32%

41%

39%

49%

45%

28%

33%

6%

9%

3%

4%

Celelalte ţări
membre ale UE 

Statele Unite ale
Americ ii

Rusia

China

Foarte proastã  Proastã Nici bunã, nici proastã Bunã Foarte bunã

Relaţiile României cu 
marile puteri sunt privite 
ca fiind în general bune, cu 
un plus în privinţa Statelor 
Unite ale Americii şi a 
statelor membre UE şi un 
uşor minus în privinţa 
Rusiei. Aceasta din urmă 
este singura ţară despre 
care unii români cred că 
are relaţii foarte proaste 
cu România, chiar dacă 
într-un procent mic, de 4%. 
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Gândindu-vă la ţările din
Europa, ne puteţi spune 2 
ţări care consideraţi că au
cea mai bună imagine? 
(întrebare deschisă)

26%

15%

12%

10%

7%

5%

3%

3%

2%

2%

1%

1%

1%

1%

4%

1%

2%

4%

Germania

Franta

Italia

Marea Britanie

Spania

Grecia

Elvetia

Austria

Olanda

Suedia

Ungaria

Statele Unite

Belgia

Norvegia

Rusia

Danemarca

Turcia

Alta tarã

Întrebare deschisă
% calculate prin cumularea a 2 menţiuni

Gândindu-vă la ţările din
Europa, ne puteţi spune 2 
ţări care au o imagine mai
proastă decât România? 
(întrebare deschisă)

15,7%
9,0%

8,5%
5,3%

3,5%
3,0%

2,6%
0,9%
0,8%
0,7%

0,5%
0,5%

0,5%
0,4%
0,4%
0,4%

0,3%

0,3%
0,2%
0,2%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%
0,1%

1,8%

0,3%
0,3%

0,3%

0,5%

0,6%

2,6%

Bulgaria

Albania

Moldova

Serbia

Ucraina

Ungaria

Turcia

Rusia

Italia

Israel

Polonia

Croatia

China

Germania

Cehia

Lituania

Letonia

Slovenia

Belarus

Franta

Grecia

Slovacia

Cipru

Romania

Spania

Estonia

Marea Britanie

Portugalia

Austria

Irlanda

Luxemburg

Norvegia

Noua Zeelandã

Alta tarã

Principalele modele de 
state europene cu imagine 
pozitivă sunt Germania, 
Franţa, Italia şi Marea 
Britanie, ţări care au o 
imagine bună datorită 
economiei dezvoltate, 
nivelului de trai, culturii şi 
turismului.

La cealaltă extremă se 
situează Bulgaria, Albania şi 
Moldova, ţări care au o 
imagine negativă datorită 
sărăciei, instabilităţii politice
sau subdezvoltării economice.
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În Europa sunt mulţi imigranţi români plecaţi la muncă. În general, care este 
părerea dumneavoastră despre aceştia?

Nici bună, nici 
proastă

31%

NS
4%

Foarte proastă
1%

Foarte bună
13%

Bună
47%

Proastă
4%

Imaginea emigrantului 
român e una majoritar bună 
(60%), încă 31% dintre români
considerând că aceasta nu
este nici bună, nici proastă. 
Numai 5% dintre români
consideră că imigranţii români
au o imagine proastă sau
foarte proastă. Acest lucru se 
datorează percepţiei conform 
căreia motivaţia care îi face 
pe români să plece din ţară
este aceea de a duce o viaţă 
mai bună, precum şi imaginii
acestora de oameni muncitori.
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Am să vă întreb cu privire la călătoriile pe care 
le-aţi făcut.

Da
18%

Nu
81%

NR
1%

Dvs. aţi călătorit în străinătate după 1990?

Dacă a fost vreodată în străinătate. În 
cazul vizitelor făcute de Dvs. în 
străinătate, următoarele afirmaţii sunt 
adevărate sau false?

-12%

-79%

-65%

-44%

-61%

-63%

86%

15%

30%

44%

33%

32%

Majoritatea străinilor s-a purtat civilizat
cu românii (cu mine sau cei din grupul din

care făceam parte)

Am văzut afişe / panouri / clipuri TV care
făceau publicitate României

Au fost situaţii în care mi-a fost ruşine că
sunt român

Am văzut afişe / panouri / clipuri TV care
făceau publicitate altor ţări decât celei în

care mă aflam

Au fost situaţii în care am beneficiat de
servicii mai proaste decât în România

Au fost situaţii în care am cumpărat
produse mai proaste decât în România

fals adevărat

În călătoriile pe care le-au efectuat în 
străinătate, românii au remarcat în special 
faptul că străinii s-au purtat civilizat cu ei, iar 
două treimi spun că nu le-a fost niciodată ruşine 
că sunt români. Campaniile de promovare ale 
altor state au fost mai vizibile decât campaniile 
româneşti, a căror prezenţă a fost remarcată de 
doar 15% dintre românii care au călătorit în 
străinătate. Circa o treime dintre români au 
beneficiat de servicii sau produse de o mai slabă 
calitate decât cele similare din România.
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În următoarele 12 luni, aveţi de gând să emigraţi definitiv şi să trăiţi într-o ţară străină?

Da
2%

Nu
93%

NR
1%

Nu sunt dec is
4%

10%

5%

5%

5%

10%

10%

10%

45%

Germania

Franta

Marea Britanie

Italia

Spania

Statele Unite

Canada

NS

În ce ţară veţi merge?

Un procent foarte ridicat 
(93%) dintre cei care au fost 
întrebaţi dacă ar dori să 
emigreze în străinătate în 
următorul an spun că nu 
intenţionează să facă acest 
lucru. Procentul celor indecişi 
este dublu faţă de cel al 
acelora care sunt deja hotărâţi 
să facă acest pas şi care 
reprezintă numai 2%. Ţările 
care au fost cel mai des 
nominalizate ca destinaţii sunt 
Statele Unite, Canada, Spania 
şi Germania.


